
81 
 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Abdulloh , Iwan Faruk . dan  Wahyuati, A. 2016. Pengaruh Citra Merek, Kualitas 

Produk, Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Beat. Jurnal 

Ilmu dan Riset Manajemen, Vol. 5, No.8. 

Alma, Buchari. 2007. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Edisi revisi. 

Cetakan 7. Bandung : Alfabeta 

 

Ambolau, M. A. P. Kusumawati, A. dan Mawardi, M.K.  2015. The Influence Of 

Brand Awareness And Brand Image On Purchase Decision (Study on Aqua 

Consumers in Administrative Science Faculty Brawijaya University Class 

of 2013). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB). Vol. 2, No. 2. 

Arikunto, Suharsimi. 2010. Prosedur Penelitian: Suatu Pendekatan Praktek. 

Jakarta: Rineka Cipta. 

 

Arikunto, Suharsimi. 2013. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik. 

Cetakan 15. Jakarta: Rineka Cipta. 

Data Produksi Susu Segar (https://www.bps.go.id/linkTableDinamis/view/id1083) 

di akses 17 November 2017. 

 

Data Top Brand Award (http://topbrand-award.com/top-brand-survey/survey-

result/top_brand_index_2015_fase_1 ), di akses 17 November 2017. 

 

Dewi, Ira. J. 2005. Inspirasi Bisnis : Perspektif Baru Dalam Strategi Branding 

Bisnis Dan Karir : Unilever, Starbucks, Coca-Cola, Kodak, British Airways. 

Yogyakarta: Amara Books. 

Ghozali, Imam. 2016. Aplikasi Analisis Multirarie Dengan Program IBM SPSS 

23. Semarang : Badan Penelitian Universitas Diponegoro. 

 

Hair, J.H. Black, W.C. Babin, B.J. dan Anderson, R.E. 2010. Multivariate Data 

Analysis. Seventh edition. Prentice Hall, Upper Saddle River, New Jersey. 

Klimuk, Marianne. R dan Krasovec, Sandra. A. 2006. Desain kemasan: 

perencanaan merek produk yang berhasil mulai dari konsep sampai 

penjualan. Jakarta : Erlangga 

 

Kotler, P dan Armstrong. G. 2013. Principles of Marketing. Fourteenth edision. 

Pearson education. 

 

Kotler, P dan Armstrong. G. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi 12. Jilid 1. 

Jakarta : Erlangga 



82 
 

 

Kotler, P dan Armstrong. G. 2012. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi 13. Jilid 1. 

Jakarta : Erlangga 

Kotler, P dan Keller, K.L. 2009. Manajemen Pemasaran. Edisi 13. Jilid I. Jakarta: 

Erlangga. 

Lamb, Charles. W. Hair, J.F. dan Mcdaniel, C.  2001. Pemasaran. Edisi Pertama. 

Jakarta: Salemba Empat. 

Lupiyoadi, Rambat dan Hamdani. A. 2006. Manajemen Pemasaran Jasa. Edisi 2. 

Jakarta: Salemba Empat. 

Mulins, J.W. dan Walker, O.C. 2005. Marketing Management: A Strategic 

Decision Making Approach. Fifth Edition. Newyork: The mc graw-hill 

companies. 

Noor, Juliansyah. 2012. Metodologi Penelitian : Skripsi, Tesis, Disertasi, dan 

Karya Ilmiah. Edisi kedua. Jakarta : Kencana Prenada Media 

 

Oladepo, O.I. dan Abimbola, O.S. 2015. The Influence Of Brand Image And 

Promotional Mix On Consumer Buying Decision- A Study Of Beverage 

Consumers In Lagos State, Nigeria. British Journal Of Marketing Studies. 

Vol.3, No.4. 

Petrauskaite, E. 2014. Effect Of Brand Image On Consumer Purchase Behaviour: 

International Footwear Market Comparison. Thesis. Aalborg University 

Poturak, M. 2014. Influence of Product Packaging on Purchase Decisions. 

European Journal of Social and Human Sciences. Vol.3, No. 3. 

Purba, Andreas. P. dan Ruswanti, Endang. 2015. Pengaruh Kepercayaan, Harga, 

dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian BBM Pertalite (Studi 

Kasus Pada Pengguna BBM Pertalite Di Wilayah Puri Kembangan, Jakarta 

Barat). Jurnal Manajemen Bisnis Indonesia. Vol. 3, No.1. 

 

Putri, Amalia. R. dan Ruswanti, Endang. 2016. Pengaruh Kualitas Produk, Citra 

Merek, Dan Word Of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus 

Konsumen Nesco Multicheck Di Pt Hafidz Medika, Jakarta Pusat). Jurnal 

Inovisi
TM

. Vol.12, No.2. 

 

Rangkuti, Freddy. 2004. The Power of Brand. Jakarta: PT. Gramedia Pustaka 

Utama. 

Resmi, N. dan Wismiarsi, T. 2015. Pengaruh Kemasan Dan Harga Pada 

Keputusan Pembelian Minuman Isotonik. Jurnal Manajemen dan Bisnis 

Sriwijaya. Vol. 13, No. 1. 

Ruswanti, Endang. 2015. Panduan penulisan laporan ilmiah “ Atensi Kredibilitas 

perusahaan iklan dua sisi”. Yogyakarta: CV Ando Offset. 



83 
 

Ruswanti, Endang. Herlambang, B. dan Januarko, M.U. 2016. The effect of brand, 

design, and price on intention to purchase mediated by quality perception at 

sport shoes X. Journal of Economics, Business, and Accountancy Ventura. 

Vol. 19. No. 2 

Santoso, Gempur. 2005. Metodologi Penelitian. Cetakan pertama. Jakarta: 

Prestasi Pustaka. 

Schiffman, Leon. G dan Kanuk, Leslie. N. 2008. Perilaku Konsumen. Edisi 

ketujuh. Jakarta: PT.Indeks 

Simamora, B. 2004. Riset Pemasaran. Jakarta : Gramedia Utama 

Sudrajad, A.B. dan Andriani, D.R. 2015. The Influence Of Product Attributes 

Againts Consumer Decission In The Purchase Of Floss Oyster Mushroom 

Product Ailanifood Company In Malang East Java. Habitat. Vol. 26, No. 2. 

 

Sugiyono. 2010. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung: 

CV. Alfabeta. 

Sugiyono. 2014. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan Kombinasi (Mixed 

Methods). Bandung : CV. Alfabeta 

Sunyoto, Danang. 2012. Dasar-dasar Manajemen Pemasaran. Cetakan : Pertama. 

Yogyakarta : CAPS 

Sunyoto, Danang. 2013. Metodologi Penelitian Akuntansi. Bandung: PT. Refika 

Aditama. 

Sunyoto, Danang. 2014. Konsep dasar riset pemasaran dan perilaku konsumen. 

Cetakan satu. Yogyakarta: CAPS 

Suryani, Tatik. 2013. Perilaku Konsumen di Era Internet :Implikasinya pada 

Strategi Pemasaran. Cetakan Pertama. Yogyakarta : Graha Ilmu. 

Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Bisnis Pemasaran. Edisi ketiga. Yogyakarta: 

Andi. 

Umar, Husain. 2013. Metode Penelitian Untuk Skripsi dan Tesis Bisnis. Cetakan 

12. Jakarta: Rajawali 

Wibowo, S.F. Sari, E.P. dan Saidani, B. 2017. The Effect Of Trust And Brand 

Image On Purchase Decree (Us Toyota Car Survey In Jakarta Region). 

Jurnal Riset Manajemen Sains Indonesia (JRMSI). Vol 8, No.2. 

Wijayanti, Titik. 2012. Marketing Plan Dalam Bisnis, edisi 1, Jakarta : PT Elex 

Media Komputindo 

Wirya, Iwan. 1999. Kemasan yang Menjual, Menang Bersaing melalui Kemasan. 

Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama. 


